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FILMEMACHER UND FOTOGRAF JOHANNES RIGGELSEN
UBER SEINE ERFAHRUNGEN MIT WEBSHOP-SYSTEMEN

,Motivation und Durchhaltevermégen sind das Wichtigste®

Blick in den Webshop von Johannes Riggelsen: Die meisten Kunden ordern hoherpreisige Produkte — etwa grofiformatige
Alu-Dibond-Prints —, was der Wertschépfung des Fotografen zugutekommt.

Darum gehts

»Filmmaker & Photographer” steht auf der Website von Johannes
Riggelsen, in ebendieser Reihenfolge — und das aus gutem Grund.
Denn de facto erwirtschaftet der 30-Jahrige, der sich vor vier Jahren
mit Fotoreportagen von Musikfestivals selbststdndig machte, heute
rund 70 Prozent seines Einkommens als Filmemacher. Riggelsen
erstellt unter anderen Imagefilme fiir mittelstédndische Unterneh-
men. Spezialisiert hat er sich aber vor allem auf sogenannte Af-
ter-Movies, Trailer von Musikfestivals, welche die Festival-Atmo-
sphére in schnellen auf die Musik geschnittenen Takes verdichtet.
Die Wertschépfung sei im Bewegtbildbereich grundsatzlich besser
als bei fotografischen Auftrdgen, sagt Riggelsen. Sein fotografi-
sches Spielbein will er dennoch weiter ausbauen. ,,Die unterschied-
lichen Herausforderungen, Arbeitsabldufe und Ausdrucksmdglich-
keiten von Film und Foto reizen mich gleichermafen, beides hat
definitiv seinen Zauber. Deshalb freue ich mich gleichermafien tiber
Film- und Foto-Auftrage®, sagt er. Dariiber hinaus fotografiert der
Hamburger gerne frei — vorwiegend im Bereich Street Photography,
meist mit der Sony A7 Sll, mit der er auch filmt, zuweilen aber auch

mit einer Panasonic-Lumix-LX100-Kompaktkamera. Das Spektrum
der im Vintage-Look gehaltenen Motive reicht von urbanen Stra-
Benszenen Uiber subkulturell angehauchte Snapshots bis hin zu ro-
mantischen Stadt- und Landschaftsaufnahmen. ,,Das Feedback auf
meine Bilder auf Facebook und Instagram ist wirklich gut. Als immer
mehr Leute gefragt haben, ob es die Bilder auch zu kaufen gibt,
habe ich vor vier Monaten einen Webshop aufgesetzt“, sagt er.

Das steckt dahinter

Entschieden hat sich Riggelsen nach ausgiebigen Recherchen fiir
das Shop-System von pictrs, ein Anbieter mit Sitz in Leipzig, der
rund 6.000 Kunden in Deutschland, Osterreich und der Schweiz
hat. Das Unternehmen bietet das marktiibliche Spektrum an Bild-
produkten an — vom Print auf Fotopapier und Leinwand tber Alu-
Dibond- und Acrylglas-Finishings. pictrs kooperiert mit Pixelnet,
PosterXXL und dem Leipziger Fachlabor Profotolab und kiimmert
sich um Bestell- und Zahlungsabwicklung und Versand. Die Ser-
vicegebiihr auf den Verkaufspreis liegt, abhdngig vom gewdhlten
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>>> Tarif, zwischen 10 und 20 Prozent. Der pictrs-Account selbst ist, in

der einfachste Variante mit 2 GB Speicherplatz, kostenfrei. Riggel-
sen hat sich fiir eine kostenpflichtige Konfiguration entschieden,
die flir knapp 10 Euro pro Monat eine ,,White Label“-Funktion be-
inhaltet. Damit ist sein Shop, den er iber Instagram und Facebook
bewirbt, in Asthetik und Anmutung an seine Website angelehnt
und frei von Hinweisen auf den Dienstleister.
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Diese und folgende Seite: Riggelsens freie Arbeiten sind im Vintage-Look gehalten. Das motivische Spektrum reicht von urbanen Straenszenen
iber subkulturell angehauchte Snapshots bis hin zu romantischen Stadt- und Landschaftsaufnahmen.

Das ist das Ziel

,»Mir geht es darum, meine freien Arbeiten zu promoten. Innerhalb
meines Gesamtvermarktungs-Mix ist der Webshop noch eine ver-
gleichsweise kleine Sdule, die aber deutlich wachsen soll. Gleich-
zeitig will ich mich nicht um Produktion und Verkaufsabwicklung
kiimmern missen und bin froh, dass ich diesen Part an einen
Dienstleister abgeben kann“, sagt Riggelsen.



Das sagt der Fotograf

,»,Die Zusammenarbeit mit pictrs funktioniert super, der Support ist
wirklich gut, und das Team ist offen fiir neue Ideen. Meine Verkdu-
fe laufen insofern gut, als dass die Leute iberwiegend hoherprei-
sige Produkte — etwa grofformatige Alu-Dibond-Prints — ordern,
was meiner Wertschépfung zugutekommt. Andererseits ist der
Absatz definitiv ausbaufahig. Auch deshalb werde ich einen wei-
teren, noch starker individualisierten Shop aufsetzen, aufdem ich
neben meinen Arbeiten auch die andere Fotografen feature, die
mir gefallen. Ziel ist es einerseits, die Sichtbarkeit guter Fotografie
insgesamt zu erhdhen, anderseits bin ich (iberzeugt, dass man im
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Verbund mit anderen eine groBerer Reichweite erzielt. Kollegen,
die mit dem Gedanken spielen, einen Webshop aufzusetzen, wiir-
de ich vor allem raten, sich mit dem Thema Verkaufspsychologie
zu beschiftigen. Tolle Bilder zu machen, reicht alleine nicht. Es
geht auch darum, die eigenen Bilder und sich selbst aktiv zu ,ver-
kaufen’, also eine Geschichte um die eigene Person und den eige-
nen Blick auf die Welt zu spinnen und jeden Promokanal zu nut-
zen. Denkbar ist eine Vielzahl von Aufendarstellungen und
Promotion-Formen — vom Facebook- und Instagram-Marketing
Uiber Gutschein-Aufkleber bis hin zu anderen Offline-Aktionen,
wie dem Verteilen von Flyern auf Festivals und anderen Events.

Jahrgang 1987, fing mit 19 mit einer

JOHANNES RIGGELSEN, cneréos ssup o 2 ogete

ren, lernte autodidaktisch schnell hinzu und machte sich einen Namen als Musikfestival-Reporter. Als
immer mehr Auftrige auch im Bereich Film (After Movies) hinzukamen, machte er sich 2014 selbststén-
dig. Zu seinen Kunden im Bereich Film und Fotografie zdahlen Festivalbetreiber sowie mittelstandische
Unternehmen (Image- und Corporatefilme) sowie Sporthersteller. Dariiber hinaus fotografiert der Ham-
burger auch frei und bietet ausgewahlte Werke seiner Street Photography {iber seinen Webshop an.
www.johannesriggelsen.com | @ www.johannesriggelsen.store
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