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Was Fotografen
jetzt tun konnen

Fotografen, die ihr Geld mit Event- oder Hochzeitsfotografie, als Kindergarten- oder
Schulfotograf verdienen, trifft die SchlieRung offentlicher Einrichtungen und das Aus-
bleiben von GroRRveranstaltungen besonders hart. Pictrs verrat sechs Wege, wie Foto-
grafen die Zeit im Home Office produktiv und erfolgsorientiert gestalten konnen.

Downloads anbieten

lhre letzten Auftrége liefen gut, aus Ih-
rem Online-Shop wurden verschie-
dene Fotoprodukte wie Abzlige,
Foto- oder Stickersets bestellt und

die Kaufer sind zufrieden mit der er-
haltenen Ware? Dazu haben Sie die
Moglichkeit, lhre Kunden per Mail

oder telefonisch zu erreichen? Neh-
men Sie Kontakt aufl
Fragen Sie nach, ob Fotos zusatz-

lich als Download gewiinscht werden,

Machen Sie lhren Kunden ein attrak-
tives Angebot!

Bestucken Sie Pakete mit Download-
produkten oder bieten Sie alle Fotos
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einer Galerie zum Download an, in-
dem Sie in lhrer Shopverwaltung in
der jeweiligen Preisliste auf das Stift-
Symbol klicken und den Preis fur alle
Bilder einstellen. Schul- und Kitafoto-
grafen kénnen den Download aller
Einzelportrats inklusive Klassenfoto
zum Festpreis anbieten.
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Mutzen Sie die direkte Kommunika-
tion zusatzlich, um persénliche Bin-
dungen aufzubauen.

Erkundigen Sie sich, wie es lhren Kun-
den geht und inwieweit sie von der
Krise betroffen sind.

Social Media-Shopping einrichten
Wussten Sie, dass es die Maglichkeit
gibt, ihre Facebookseite mit einem
Shop auszustatten? Die dort hinter-
legten Produkte leiten Ihre Kunden
uber einen Link direkt zu lhrem On-
lineshop um. Weiterhin ist ihr Face-
book-Shop der erste Schritt dafiir,
auch lhren Instagram-Account mit ei-
ner Shopping-Funktion auszustatten.
Zugegeben, die Einrichtung dieser
Shops ist nicht unkompliziert, doch
vielleicht kénnen Sie schon bald lhre
Instagram-Beitrdage mit eigenen klei-
nen Einkaufstaschen-lcons markieren
und lhren Facebook-Shop mit lhren
Abonnenten teilen.

Self-Marketing online

Fotografen missen seit jeher ihr
Handwerk beherrschen, doch vor
allem miissen Sie zukiinftige Kunden
davon lberzeugen kdénnen.

Den eigenen Marktwert vermitteln zu
kénnen — heute nennen wir das Mar-
keting.

Eigenwerbung ist nicht Gberheblich
oder narzisstisch. Sie ist notwendig
und vollkommen gerechtfertigt, wenn
man erfolgreich und konkurrenzfahig
bleiben mochte. Gerade im Zeitalter
der sozialen Medien bieten sich viele
kostenlose bis kostenglinstige For-
men des Self-Marketings, aber auch
analog lassen sich mit herkdmmlichen
Mitteln wie Visitenkarten oder Mes-
sebesuchen Kunden gewinnen.
Neben der tatsdchlichen Abwicklung
bezahlter Auftrége geht es beim mo-
dernen Marketing oft vorerst darum,
die eigene Marke zu etablieren und
ihre Bekanntheit zu steigern.

Weiterbilden

Fast jede Information lasst sich dem
Internet durch ausreichende Recher-
che entlocken.

Mit welchen Themen wollten Sie sich
seit Langem intensiver befassen?

Wofiir blieb zwischen lhren Auftra-
gen, dem Sortieren, Auswahlen und
Aufarbeiten von Fotos und dem tég-
lichen Schwall an neuen E-Mails in Ih-
rem Postfach einfach nie geniigend
Zeit? Vielleicht fuhren Sie sogar ir-
gendwo eine Liste mit Stichworten, zu
denen Sie sich neues Wissen aneig-
nen mochten.

LinkedIn-Profil anlegen

Lange kannte man Linkedin als in-
ternationale Version der deutschen
Jobsuche- und Jobangebotsweb-
site Xing, dabei ist es so viel mehr!
Mit einem sorgsam geflihrten Linke-
din-Account bieten Sie nicht nur lhre
Dienstleistung und Expertise an, son-
dern machen dariber hinaus auf sich
als Marke aufmerksam, knupfen wich-
tige geschaftliche Kontakte und stei-
gern lhre Onlineprasenz innerhalb
eines Social-Media-Kanals, der anders
als Facebook oder Instagram auf rein
business-orientierte Kommunikation
geminzt ist.

Legen Sie ein LinkedIn-Profil an, ver-
vollsténdigen Sie lhre Angaben,
knlipfen Sie Kontakte zu Geschafts-
partnern und -Kunden. Bieten 5ie
Content!

Posten Sie ausgewadhlte fotografische
Arbeiten sowie Einblicke in lhren Ar-
beitsablauf mit Hilfe eines kurzen Vi-
deos oder Fotos “hinter den Kulis-
sen”. Schipfen Sie das volle Potenzial
unterschiedlicher Formate ausl! Er-
stellen Sie beispielsweise visuell an-
sprechende PDFs, die als Timeline
lhre Fotografenkarriere zusammen-
fassen oder als Guide interessanten
Mehrwert zu Themen aus Fotografie
und beruflicher Selbststandigkeit bie-
ten. Teilen Sie lhre Gedanken und An-
sichten zu aktuellen Geschehnissen
rund um lhr Fachgebiet. Bleiben Sie
dabei unbedingt sachlich und serits!
Vermitteln Sie ein umfassendes, sym-
pathisches, einzigartiges und profes-
sionelles Bild von sich und lhrer Ar-
beit.

LinkedIn ist hierfir die ideale Platt-
form, denn lber das Portal kénnen
Sie alles von sich zeigen: Ihr Kén-
nen, lhre Personlichkeit und lhre Fa-
higkeiten, sozial mit Geschéftspart-
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nern und -Kunden zu agieren. lhre
Lbrigen Social-Media-Kanale verlieren
durch eine erfolgreiche LinkedIn-Pra-
senz nicht an Relevanz, da Sie via Fa-
cebook und Co Privatpersonen errei-
chen konnen.

Stockfotografie

Um Punkt eins bis finf zusammenzu-
fassen: Digital geht immer. Doch als
Fotograf mdchten Sie natiirlich Ihrer
Leidenschaft nachgehen.

Die Auftragsfotografie verlangt nach
Kunden oder Veranstaltungen, Rei-
se-, Landschafts- oder Kunstfotografie
nach aufregenden Motiven aus aller
Welt. Doch wussten Sie, dass eini-

ge lhrer Kollegen ihren Lebensunter-
halt in den eigenen vier Wénden ver-
dienen? Stockfotografie umfasst ein
weites Feld an Motiven. Von Lebens-
mitteln, Gber einzelne Gegenstan-

de und interessante Kulissen bis hin
zu Fotos, die durch viel leeren Raum
als Hintergrinde verwendet werden
kénnen, taugt fast alles flr diesen Be-
reich der Fotografie. Es ist kein Ge-
heimnis, dass Bilder in Magazinen
und Zeitschriften unabdinglich sind
und Websites, Blogartikel oder Fir-
menprasentationen aufwerten. Ein
asthetisches Foto macht Flyer und
Broschlren lesenswert, verhilft Wer-
beanzeigen zur Auffalligkeit und hin-
terldsst grundlegend immer mehr Ein-
druck als das geschriebene Wort.
Verlage, werbetreibende Unterneh-
men und Werbegrafiker, Firmen und
Business People sind bereit, professi-
onelles Bildmaterial groBziigig zu ent-
lohnen.

Holen Sie sich allerlei “leblose Mo-
dels” ins Studio. Bauen Sie sich,
wenn notig, mit einem hellen Hinter-
grund und ausreichend Beleuchtung
zu Hause eines nach. Unter Umstéan-
den missen Sie die Fotos spéater mit
einem Bildbearbeitungsprogramm
nachbearbeiten.

Helle Fotos mit einem weilken Hinter-
grund und gestochen scharfen Kon-
turen werden zumeist als besonders
hochwertig angesehen.

Im Pictrs-Onlineshop kénnen Sie so-
gar Dateien mit transparentem Bildan-
teil in PNG-Format hochladen.
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